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СОДЕРЖАНИЕ КУРСА

Раздел 1. Основы экономики.
Тема 1.1. Сущность экономической теории и история ее развития
1. Понятие, предмет, функции экономической теории.

2. Этапы, основные положения развития науки.

3. Основные положения экономической теории. 

4. Свободные и экономические блага общества.

5. Важнейшие экономические ресурсы: труд, земля, капитал, предпринимательство.

 Тема 1.2. Принципы рыночной экономики
1. Рыночная экономика и её преимущества. 

2. Принципы рыночной экономики.

3. Цикличность развития рыночной экономики.

4. Механизм рыночного саморегулирования и его основные элементы.

Раздел 2. Экономика отрасли

Тема 2.1. Организация в условиях рыночной экономики
1. Значение, современное состояние и перспективы развития сельского хозяйства.

2. Сущность и виды организаций. 

3. Роль и цели деятельности организации, хозяйствующего субъекта в рыночной

4. экономике. 

5. Современные формы организаций. 

Тема 2.2. Ресурсы организации
1. Классификация, состав основных и оборотных фондов и их оценка.

2. Показатели обеспеченности и эффективности использования фондов.

3. Воспроизводство.

4. Трудовые ресурсы. 

5. Производительность, формы оплаты труда. 

Тема 2.3. Экономические показатели деятельности организации

1. Себестоимость продукции, издержки производства. 

2. Понятие функции, виды цен. 

3. Механизм ценообразования на продукцию (услуги).

4. Прибыль, доход, рентабельность.

Список используемой литературы.

1. Амосова В.В., Гукасьян Г.М. Экономическая теория / В.В. Амосова, Г.М. Гукасьян. – М.: Эксмо, 2014. – 736 с. 

2. Анисимов А.А., Артемьев Н.В. Макроэкономика / А. А. Анисимов, Н. В. Артемьев. – М.: Юнити, 2013. -  600 с. 

3. Гродских В.С. Экономическая теория / В.С. Гродских. – СПб.: Питер, 2013. – 208 с. 

4. Грязнова А.Г., Соколинский В.М. Экономическая теория: учебное пособие / А.Г. Грязнова, В.М.Соколинский. – М.: Кнорус, 2014. – 464 с. 

5. Максимова В.Ф. Экономическая теория / В.Ф. Максимова. – М.: Юрайт, 2014. – 580 с. 

6. Мэнкью Н.Г. Макроэкономика / Н.Г. Мэнкью. – Спб.: Питер, 2014. – 560 с. 

7. Микроэкономика / Под ред. М.И. Ноздрина-Плотницкого. – Минск: Современная школа, 2011. – 384 с. 

8. Николаева И.П. Экономическая теория / И.П. Николаева. – М.: Дашков и Ко, 2012. – 328 

9. Носова С.С. Экономическая теория / С.С. Носова. – М.: Кнорус, 2011. – 792 с. 

10. Сажина М.А., Чибриков Г.Г. Экономическая теория / М.А. Сажина, Г.Г. Чибриков.  – М.: Форум, 2011. – 608 с. 

11. Слагода В.Г., Сибикин М.Ю. Экономическая теория  / В.Г. Слагода, М.Ю. Сибикин. – М.: Форум, 2014. – 368 с. 

12. Тарануха Ю.В. Микроэкономика / Ю.В. Тарануха. – М.: КноРус, 2013. – 608 с. 

13. Экономическая теория / Под ред. В.Д. Камаева. – М.: Владос, 2010. – 592 с

14. Экономическая теория / Под ред. Чепурина М.Н., Киселевой Е.А. – М.: АСА, 2014. – 848 
Раздел 3. Основы менеджмента.
Тема 3.1. Сущность современного менеджмента. Организация и ее среда.
1. Сущность и характерные черты современного менеджмента.

2. Цели и задачи менеджмента.

3. Принципы управления. Объекты и субъекты управления.

4. История развития менеджмента. 

5. Особенности менеджмента в области профессиональной деятельности. 

6. Организация как форма существования людей. 

7. Условия возникновения организации. 

8. Организация как открытая система.
Тема 3.2. Цикл управления
1. Функции менеджмента в рыночной экономике: организация, планирование, мотивация и контроль деятельности экономического субъекта.

2. Значение и содержание функций менеджмента. 

Тема 3.3. Стили управления

1. Сущность и элементы руководства.

2. Стили управления. 

3. Форма власти и влияния. 

4. Управление неформальной организацией. 

5. Неформальный лидер и работа с ним.

6. Управление конфликтами и стрессами.

Тема 3.4. Информационные технологии и коммуникации в сфере управления.
1. Коммуникация в системе управления.

2. Виды, основные элементы и этапы коммуникации.

3. Искусство делового общения в работе менеджера.

4. Принципы делового общения в коллективе.

5. Законы и приемы делового общения.

6. Барьеры общения и пути их устранения.
Тема 3.5. Методы управления.
1. Система методов управления. 

2. Экономическое, административное и социально-психологическое воздействие. Необходимость сочетания всех методов управления. 

3. Значение психологических методов управления.

4. Личность и ее свойства. Социально-психологические отношения.
Список используемой литературы
1. Антонова Н.В. Психология управления. – М.: Высшая школа экономики, 2010. – 272 с.
2. Герчикова И.Н. Менеджмент. – М.: Юнити-Дана, 2009. – 412 с.
3. Захарова Л.Н. Психология управления. – М.: Логос, 2010. – 376 с.
4. Козлов В.В., Мануйлов Г.М., Фетискин Н.П. Психология управления. – М.: Академия, 2011. – 224 с.
5. Крыжко В.В., Павлютенков Е.М. Психология в практике менеджера. – СПб.: Каро, 2002. – 304 
6. Одинцов А.А. Менеджмент организации: введение в специальность. – М.: Экзамен, 2004. – 320 
Раздел 4. Маркетинг.

Тема 4.1. Сущность маркетинга.
1. Маркетинг как экономическая категория.

2. Сущность и цели маркетинга.

3. История развития маркетинга и концепции рыночной экономики. 

4. Основные принципы и функции маркетинга и его связь с менеджментом.

5. Формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации.
Тема 4.2. Основные стратегии маркетинга.
1. Понятие и роль сегментов рынка.

2. Понятие целевого маркетинга. 

3. Основные критерии и принципы сегментирования.

4. Способы и стратегии охвата рынка.

5. Пути позиционирования товара на рынке. 

6. Понятие товара в маркетинге.

7. Классификация товаров.
Тема 4.3. Ценообразование.

1. Типы рынков в зависимости от ценообразования. 

2. Цели ценообразования. 

3. Зависимость цены от спроса. 

4. Методы ценообразования.

5. Факторы, влияющие на установление цены продукта.

6. Основные виды ценовой стратегии.

7. Управление ценами: скидки и демпинг.
Список используемой литературы
1. Мурахтанова Н.М Маркетинг. Сборник практических задач и ситуаций. – М.:АКАДЕМИЯ, 2010.- 96с. 
2. Алексунин В.А. Маркетенг: Учебник. - М.: Изд. - торг. Корп. «Дашков и К». 2010. - 204 с.
3. Багиев Г.Л. Маркетинг: Учебник для вузов. - 3-е изд. / под ред. Г.Л. Багиева. Багиев Г.Л., Тарасевич В.М., Анн Х. - СПб.: Питер. 2010. - 736 с.: ил.
4. Васильев Г.А. Основы рекламы: учебное пособие / Г.А. Васильев, В.А. Поляков. - М.: ЮНИТИ-ДАНА. 2012. - 719 с.
5. Ерёмин В.Н. Маркетинг: основы и маркетинг информации: Учебник. - М.: КНОРУ С. 2012. - 656 с.
МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ 

К ВЫПОЛНЕНИЮ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

Студенты заочной формы обучения выполняют одну контрольную работу.

1. Контрольная работа выполняется в отдельной тетради с нумерацией страниц и соблюдением полей для замечаний рецензентов. Текст рукописный (подчерк разборчивый). Либо печатный вариант на листах формата А4, шрифтом Times New Roman, 14 пт., межстрочный интервал 1,5 (поля: верх – 2 см, низ – 2 см, левое – 2 см, правое – 2 см), выравнивание текста - по ширине, красная строка -1,25. Объем текста работы должен быть 10 - 15 страниц печатных, либо тетрадь 12 страниц. Титульный лист оформляется в соответствии с приложение 1.
2. Задания контрольной работы предусматривают изложение шести теоретических вопросов теоретического раздела и выполнение одного практического задания.

3. Перед изложением теоретического вопроса дается его полная формулировка. По тексту даются ссылки на литературные источники, которые были использованы для изучения данного вопроса, проблемы. Ссылки размещаются в процессе изложения материала в квадратных скобках с указанием порядкового номера источника информации и номера страницы. 

4. При выполнении  практической части, прежде всего, надо переписать условие задачи, дать подробное решение с пояснением методики выполнения и оценке полученных результатов.

5. В конце работы приводится список используемой литературы, оформленный в соответствии с ГОСТ. Список приводится в алфавитном порядке, а порядковые номера источников должны соответствовать ссылкам по тексту изложения. На последней странице после списка литературы, ставятся дата выполнения работы и подпись автора.

6. Выполненная работа направляется на проверку и рецензирование. При положительной рецензии студент допускается к собеседованию, в ходе которого проверяются его знания и умения по излагаемым вопросам. В случае отрицательной рецензии контрольная работа возвращается студенту для доработки. При повторном представлении работы на проверку прилагается и первоначальный вариант с рецензией.

7. Собеседование по контрольной работе проводится во время экзаменационной сессии в свободное и предусмотренное расписанием время. Студент может прийти на собеседование к преподавателю и в другое время в течение межсессионного периода в часы индивидуальных консультаций преподавателя.

8. Консультации по выполнению контрольной работы проводятся по расписанию в конце экзаменационной сессии за предшествующий курс, а также в межсессионный период по графику индивидуальных консультаций преподавателя (каб. 31).

9. Задание контрольной работы студент выбирает самостоятельно согласно таблице – по двум последним цифрам номера зачетки (шифра) студента. В таблице по вертикали и горизонтали размещены цифры от 0 до 9: по вертикали – предпоследняя цифра шифра, а по горизонтали – последняя цифра шифра.

Например, если номер зачетки (шифр) студента 9932, то ему соответствует задание № 18, находящееся на пересечении строки под номером «3» и столбца под номером «2».

ЗАДАНИЯ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

Таблица определения номера задания 

контрольной работы

	Предпоследняя цифра шифра
	Последняя цифра шифра

	
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7 
	8
	9

	0
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	1
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23

	2
	25
	24
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	3
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25

	4
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15

	5
	17
	18
	19
	20
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

	7
	18
	19
	20
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	8
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17

	9
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	1
	2
	3


Контрольная работа, выполненная по неправильному варианту, не рецензируется и возвращается студенту.

1. Содержание заданий

Изучив основные и дополнительные литературные источники, основываясь на профессиональных знаниях и опыте, раскрыть содержание теоретических и практических проблем предпринимательской деятельности в соответствии со своим номером задания.

Задание 1.

Теоретические вопросы 1.
Практическое задание 1, 11, 21
Задание 2.

Теоретические вопросы 2.
Практическое задание 2, 12, 22
Задание 3.

Теоретические вопросы 3.
Практическое задание 3,13, 23
Задание 4.

Теоретические вопросы 4.

Практическое задание 4, 14, 24
Задание 5.

Теоретические вопросы 5. 
Практическое задание 5, 15, 25
Задание 6.

Теоретические вопросы 6.

Практическое задание 6, 16, 26
Задание 7.

Теоретические вопросы 7.

Практическое задание 7, 17, 27
Задание 8.

Теоретические вопросы 8

Практическое задание 8, 18, 28
Задание 9.

Теоретические вопросы 9

Практическое задание 9, 19, 29.
Задание 10.

Теоретические вопросы 10

Практическое задание 10, 20, 30
Задание 11.

Теоретические вопросы 3.

Практическое задание 1, 17, 22
Задание 12.

Теоретические вопросы 7

Практическое задание 2, 12, 29
Задание 13.

Теоретические вопросы 9

Практическое задание 3, 11, 23
Задание 14.

Теоретические вопросы 6

Практическое задание 4, 15, 21
Задание 15.

Теоретические вопросы 2

Практическое задание 5, 13, 28.
Задание 16.

Теоретические вопросы 10

Практическое задание 6, 19, 27.
Задание 17.

Теоретические вопросы 1

Практическое задание 7, 18, 20.
Задание 18.

Теоретические вопросы 9

Практическое задание 8, 14, 22.
Задание 19.

Теоретические вопросы 6 

Практическое задание 9,12, 24.
Задание 20.

Теоретические вопросы 4

Практическое задание 10, 16, 27.
Задание 21.

Теоретические вопросы 2

Практическое задание 1, 15, 23.
Задание 22.

Теоретические вопросы 8

Практическое задание 2, 11, 29.
Задание 23.

Теоретические вопросы 5

Практическое задание 3, 19, 26.
Задание 24.

Теоретические вопросы 1.

Практическое задание 4, 13, 25.
Задание 25.

Теоретические вопросы 3.

Практическое задание 5, 14, 28.
2. Перечень вопросов теоретического раздела
1. Предпринимательство, понятие, сущность. Законодательство в области предпринимательской деятельности.

2. Организационно-правовые формы предприятий. Основные характеристики и принципы функционирования.

3. Несостоятельность (банкротство) предприятий: понятие, факторы, признаки, процедуры банкротства.

4. Бизнес-план как основа для внутрифирменного планирования.

5. Организация и проектирование производства. Оперативное управление производством.

6. Основные производственные фонды как материально-техническая основа процесса производства на предприятии.

7. Оборотные фонды предприятия. Резервы экономии оборотных фондов. Значение экономии.

8. Сущность и основные принципы оплаты труда в современных условиях.

9. Цены и ценообразование в современных условиях.

10. Основные виды менеджмента.

11. Основные этапы формирования менеджмента. Школа научного управления.

12. Внешняя и внутренняя среда организации.

13. Функция менеджмента.
14.  Методы управления: сущность, значение, классификация. 

15.  Понятие и виды коммуникации. Роль коммуникации в организации. 

16. Понятия власти и влияния. Виды власти и влияния. Понятие лидерства. Подходы к лидерству. 

17.  Стили управления. Преимущества и недостатки каждого стиля. 

18. Сегментирование рынка.

19.  Окружающая среда маркетинга. 

20. Рыночный жизненный цикл (РЖЦ) товара, его основные этапы, их характерные признаки.

21.  Маркетинговая информация. Классификация маркетинговой информации.

22.  Планирование и стратегия маркетинга. 

23. Виды, цели, задачи и особенности маркетинговых исследований.

24.  Методы морального и материального стимулирования продавцов и покупателей.

25.  «Паблик-рилейшенз»: понятие, назначение, формы, общность и отличие от рекламы. 

3. Перечень практических заданий

1. В цехе работает 25 станков. Норма времени на обработку единицы изделия 0.5 ч. Режим работы двухсменный, продолжительность изменения 8 часов, количество рабочих дней - 225 в году. Регламентированные простой оборудования - 4% от режимного фонда времени. Коэффициент использования производственной мощности оборудования равняется 0.85. Определить производственную мощность цеха и размер объема производства. 
2. Определить: 1) Тарифный заработок членов бригады; 2) Общий заработок каждого члена бригады с  учетом премиальных. Данные для расчета представленные в таблице. Размер премии равняется 900руб.

	 Ф.И.О.
работника
	Разряд 
	Часовая
тарифная ставка 
	Отработанные
часы
	 Коэффициент
трудового участия

	 Иванов В.П.
	 V
	 1.6
	 170
	 1.0

	 Петров П.Т.
	 IV
	 1.5
	 175
	 0.8

	 Сидоров А.Ю. 
	 III
	 1.25
	 170
	 1.2

	 Кузькин П.А.
	 I
	 1.15
	 160
	 1.1


3. Определить эффективный годовой фонд времени работы единицы оборудования и мощность группы оборудования в условиях его предметной специализации, если
 

	Показатели 
	Ед.измерения 
	Значения показателя 

	 1. Количество календарных дней
	 дни
	 365

	 2. Выходные и праздничные
	 дни
	 101

	 3. Режим работы (количество 
изменений/продолжительность изменения)
	 изменений/часов
	 2/8

	 4. Затраты времени на 
планово-предупредительный ремонт
	 %
	 9

	 5. Норма выработки оборудования в 
единицу времени
	 шт./ч
	 12

	 6. Количество единиц оборудования
	 шт
	 12


4. В цехе установлены 100 станков. Общее количество имеющегося оборудования составляет 120 единиц. Режим работы - 2 смены по 8 часов каждая. Годовой размер выпуска продукции 250000 ед. изделий, производственная мощность 300000 ед. В первую смену работают все станки, во вторую 80%. Количество рабочих дней в году 255, время фактической работы всех станков за  год составил 326400 часов. Определить коэффициент использования   имеющегося    оборудования, коэффициент экстенсивного использования, коэффициент использования  производственной мощности,  коэффициент сменности работы оборудования. 
5. Определить годовой экономический  эффект от внедрения мероприятий по механизации и автоматизации технологического процесса,  необходимость в дополнительных капитальных вложениях и срок их окупаемости

	Показатели 
	 Базовый вариант
	 Новый вариант

	 1.Годовой объем производства
	 1200
	 1200

	 2. Себестоимость единицы продукции, руб
	 14
	 5

	 3.Капитальные вложения (руб.), в том числе 
-    в оборудование
-    в дома
-    в НИР и ИКР
-    в прирост собственных оборотных средств
	 
18000
15000
-
-
	 
28000
13000
500
2000


6. Определить срок окупаемости всего объема капитальных вложений и  дополнительных капвложений от производства продукции повышенного качества:

	Показатели 
	Базовый вариант
	Новый вариант

	1. Себестоимость единицы продукции, руб
	 12
	 11

	2. Оптовая цена единицы продукции, руб.
	 14
	 14

	3. Годовой выпуск продукции, шт.
	 6000
	 6000

	4. Общие капитальные вложения (тыс.руб.)
	 20
	 34


7. Определите  экономически выгодный  вариант мероприятия по внедрению новой техники и годовой экономический  эффект от его использования при запланированном размере выпуска продукции 1000 единиц изделий на основе таких данных:

	Показатели
	Базовый вариант
	1 вариант
	2 вариант

	 1. Себестоимость единицы изделия, руб.
	 1500
	 1800
	 1200

	  2. Удельные капитальные вложения
 в основные фонды, руб.
	 3000
	 2500
	 3500


8. Предприятие приобрело складское помещение за 24000000 руб. Расчетная ликвидационная стоимость этого склада 1200000 руб. Срок службы данного здания 30 лет. Определите норму и сумму амортизации (годовую и месячную).
9. Объем реализованной продукции за прошедший год - 50 000 руб., средний остаток оборотных средств на конец этого года - 6 000 руб. Определите коэффициент оборачиваемости, коэффициент загрузки и длительность одного оборота.
10. Бригада в составе 4 человек выполнила работу на сумму 8550 руб. Рассчитайте заработную плату всех работников, если известно:

	Ф.И.О.


	Разряд


	Время, час.


	Часовая

тариф. ставка,

руб.


	Тарифный заработок, руб.


	Фактический (сдельный) заработок, руб.



	Красин В.И.

Семенов А.П. Вишневский У.С. Петухов П.В.


	V 

IV 

VI 

VI


	210 

150 

180 

120


	6,5 

5,7 

7,6 

7,6


	
	

	Итого:


	
	
	
	
	


11. Вы начальник отдела маркетинга ОАО завода фарфоровых изделий. Планируются отдельные партии сервизов продать в странах Западной Европы. При затратах на производство, равных 30 руб. за один сервиз, товар планируется продавать по 80 руб . за один сервиз.Оптовый независимый посредник распространяет сервизы по 100 руб . за единицу. Запланированный объем продажи составляет 4000 сервизов в год, при условии, что производитель обязывается затратить на рекламу 30000 руб.Агент по реализации согласен работать за 7% (при цене за сервиз, равной 100 руб.), но он может охватить только 65% рынка оптовика.Почта предложила индивидуальную рассылку сервизов по каталогам при стоимости услуг, равной 10 руб. за сервиз. Определить прибыль производителя, оптовика, агента по продажам и от услуг почты.
12. Необходимо определить будущую стоимость вклада и сумму процента за весь период инвестирования при следующих условиях:

· первоначальная стоимость вклада составляет Р = 10000 руб.;

· процентная ставка, используемая при расчете суммы сложного процента, установлена в размере a = 10 % в квартал;

· общий период инвестирования составляет Т = 1 год, n = 4.

При расчете будущей суммы вклада в процессе его наращивания по сложным процентам используйте формулу: 
  [image: image1.png]



13.  В процессе контроля за выполнением планов служба маркетинга установила, что планировалось продать в год 2600 штук изделий по цене 12,5руб./шт. Фактически было продано 2750 штук изделий по цене 12,2 руб./шт.Определить объем реализации продукции и выручку, связанную с дополнительной продажей продукции по сниженной цене.

14.  Разработать рекламную кампанию для товаров вашей фирмы.

1. Указать предприятие. 

2. Продукт продвижения на рынок

3. Целевая аудитория

4. Выбрать средства рекламы. Вид, размер  рекламного обращения.

5. Составить план рекламной кампании: сколько объявлений, на какой период, по какому графику. 

6. Составить рекламный текст. 

15. Фирма при реализации продукции ориентируется на 3 сегмента рынка.
Первый сегмент – объем продаж в прошлом периоде составил 8 млн. штук при емкости рынка в этом сегменте 24 млн. штук. Предполагается, что в настоящем году емкость рынка в этом сегменте возрастет на 2 %, доля - фирмы на 5%. Во втором сегменте доля рынка составляет 6%, объем продаж – 5 млн. штук. Предполагается, что емкость рынка возрастет на 14% при сохранении доли фирмы в этом сегменте. В третьем сегменте – емкость рынка 45 млн. штук, доля фирмы – 0,18. Изменений никаких не предвидится.
Определите объем продаж в настоящем году при выше указанных условиях.
16. В результате маркетинговых исследований предполагается увеличить долю фирмы на рынке от 14-18% при емкости рынка 52 млн. штук продукта. Рассчитайте дополнительную финансовую прибыль фирмы в предстоящем году, если прибыль на одно изделие составляет 1400 руб., а емкость рынка не изменится. Затраты на маркетинговые исследования в расчете на год составляют 65 млн. руб.
17. Торговая фирма закупает товар по цене 170 денежных единиц за единицу и продает в количестве 200 шт. этого товара еженедельно по цене 250 денежных единиц. Маркетинговый отдел, по результатам исследования, рекомендует понизить на одну неделю цену на 10%. Рассчитать, сколько единиц товара нужно реализовать фирме, чтобы сохранить свою валовую прибыль на прежнем уровне.
18. Определите емкость рынка по сигаретам в области N по каждой позиции и в целом за год на основании данных таблицы, если известно, что доля лиц в общей численности населения области, которые ни при каких обстоятельствах не могут быть потребителями товара составляет 27 %.

	Показатели
	Население
	Среднесуточная норма потребления, пачек
	Доля импортных сигарет, %
	Доля наиболее крупных рынков, %
	Период времени, год

	
	Численность, млн. чел.
	Доля городского населения, %
	Доля сельского населения, %
	Доля некурящих, %
	
	
	
	

	
	
	
	
	Среди городского населения
	Среди сельского населения
	
	
	
	

	Область N
	4,5
	62
	38
	47
	56
	1
	70
	82
	365

	Потребление сигарет, млн. ед.
	3,285
	2,037
	1,248
	0,957
	0,698
	1,629
	1,140
	0,935
	341,2


19. Отдел маркетинга кондитерской фабрики "Красная звезда" провел анализ ассортимента выпускаемой продукции на основе данных об выпуске и рентабельности каждого изделия. Помогите маркетологу по продукту провести ранговый анализ ассортимента и внести предложения по улучшению ассортимента. Определите, какие элементы маркетинговой стратегии необходимо внедрить. Все полученные данные занесите в таблицу

	Наименование изделия
	Доля товара в общем выпуске, %
	Рентабельность, %
	Ранг выпуска
	Ранг рентабельности
	Разница рангов
	Характеристика спроса
	Предложения по улучшению ассортимента
	Элементы маркетинговой стратегии

	Конфеты "Ласточка"
	32,0
	12,0
	1
	5
	-4
	
	
	

	"Птичье молочко"
	24,0
	26,0
	2
	1
	+1
	
	
	

	Карамель "Барбарис"
	18,0
	18,0
	3
	3
	0
	
	
	

	Пряники
	14,0
	24,0
	4
	2
	+2
	
	
	

	Вафли
	12,0
	15,0
	5
	4
	+1
	
	
	


20. Эластичность спроса по цене на мороженое "Забава" равна 1,2. Определите прибыль (убытки) от снижения цены на 35 коп., если до снижения цены объем реализации составлял 400 тыс.шт. по цене 3,5 рубля за штуку, а общие затраты были равны 0,6 млн.руб. (в том числе постоянные – 0,2 млн.руб.) на весь объем производства.
21. Трудоёмкость производственной программы составляет 12 млн. нормо-часов. Эффективный фонд времени одного среднесписочного работника-1830 часов. Коэффициенты выполнения норм в первом варианте-1,2, во втором-1,5. Определить численность работников и дать оценку выполнения производственной программы по вариантам.
22. На основании данных в таблице сравнить технические и экономические параметры двух холодильников. Определить единичные, групповые и интегральные показатели конкурентоспособности. Каким образом можно повысить конкурентоспособность каждого холодильника, не меняя их технических параметров?

Таблица. 
Показатели конкурентоспособности холодильников

	Показатели
	Холодильники
	Лучший

образец-аналог

	
	«Стинол»
	«Атлант»
	

	Технические:
	 
	 
	 

	объём камеры, л
	200
	250
	250

	срок службы, лет
	17
	15
	17

	энергопотребление, квт:час/год
	230
	200
	200

	стабильность температуры, баллы
	7
	8
	10

	дизайн, баллы
	7
	6
	10

	гарантийный срок работы без ремонта,лет
	2
	3
	3

	Экономические, услед.
	 
	 
	 

	розничная цена
	250
	300
	250

	стоимость доставки
	10
	15
	10

	затраты на ремонт
	150
	150
	150

	затраты на электроэнергию
	100
	80
	80


23. Рассчитайте коэффициент сменности работы станков и внесите предложения по его повышению при следующих условиях: 30 станков работает в одну смену; 80 – в две смены и 20 станков – в три смены.
24. Определить объемы валовой, товарной и реализованной продукции. Произведено продукции для реализации на сторону на сумму 50 тыс. руб.; оказано услуг на сторону на сумму 1,5 тыс. руб.; произведено полуфабрикатов: для реализации на сторону – 0,9 тыс. руб., для собственных нужд = 20,2 тыс. руб.; остаток инструмента собственного изготовления для своих нужд: на начало года – 3,4 тыс. руб., на конец года – 4,8 тыс. руб.
25. Определить объемы валовой, товарной и реализованной продукции. Готовая к реализации продукция – 180 тыс. руб. Услуги другим предприятиям – 34,0 тыс. руб. Полуфабрикаты: для собственных нужд – 23,0 тыс. руб., для реализации на сторону – 10,0 тыс. руб. Незавершенное производство: на начало года – 13 тыс. руб., на конец года – 23,0 тыс. руб.
26. Определить объемы валовой, товарной и реализованной продукции по данным:

	№
	Показатели
	Сумма, тыс. руб.

	1
	Готовая к реализации продукция
	600

	2
	Остатки готовой продукции на складе:

На начало года

На конец года
	40,4

98,2

	3
	Незавершенное производство:

На начало года

На конец года
	38,3

15,4

	4
	Услуги сторонним организациям
	12,0

	5
	Полуфабрикаты, произведенные для собственных нужд
	9,8


27. Определить объемы валовой, товарной и реализованной продукции.

	№
	Показатели
	Сумма, руб.

	1
	Выпущено изделий для реализации на сторону
	44185

	2
	Прочая продукция для реализации на сторону
	1915

	3
	Стоимость выполненных на сторону работ
	750

	4
	Стоимость полуфабрикатов для реализации на сторону
	450

	5
	Стоимость основных фондов собственного производства
	500

	6
	Стоимость материалов заказчика, поступивших в промышленную переработку
	200

	7
	Стоимость полуфабрикатов для собственных нужд:

На начало года

На конец года
	500

250

	8
	Стоимость незавершенного производства:

На начало года

На конец года
	50

100

	9
	Остатки готовой продукции на складах:

На начало года

На конец года
	280

260


28. Определите производственную мощность цеха и коэффициент использования мощности при следующих условиях. Количество однотипных станков в цехе 100 ед., с 1 ноября установлено еще 30 ед., с 1 мая выбыло 6 ед., число рабочих дней в году — 258, режим работы — двухсменный, продолжительность смены — 8 ч., регламентированный процент простоев на ремонт оборудования — 6 %, производительность одного станка — 5 деталей в час; план выпуска за год — 1 700 000 деталей.
29. Основная продукция предприятия в расчетном году составит 52 000 тыс. руб., услуги промышленного характера — 4 800 тыс. руб. Стоимость полуфабрикатов — 5 400 тыс. руб., 50 % этой суммы будет использовано для собственного производства. Объем незавершенного производства на конец расчетного года увеличится на 3 900 тыс. руб. Остатки готовой продукции на складе предприятия ожидаются на начало расчетного периода в размере 8 200 тыс. руб., на конец того же периода — 3 700 тыс. руб.
Определить ожидаемый объем товарной, валовой, реализованной и чистой продукции, если стоимость материальных затрат и сумма амортизационных отчислений составят приблизительно 55 % от товарного выпуска предприятия.
30. Определить  размер  плановой, фактической и сверхплановой  прибыли, а  также  экономию от  снижения  себестоимости  в  плановой  и  фактической  прибыли в  денежном выражении  при  следующих  данных  за  год:
- объем  сданных  работ  по  сметной  стоимости = 15,98 млн.руб. ;
- объем  сданных  работ  по  плановой  себестоимости  = 11,79 млн.руб. ;
- объем  сданных  работ  по  фактической  себестоимости  = 11,82 млн.руб. ;
- затраты, которые покрываются  в  порядке  компенсации  и  льгот  сверх  сметной  стоимости  = 450 тыс.руб. 
Перечень вопросов и задач к экзамену
Вопросы:
1. Стиль управления. Подходы в определении стилей управления. 
2. Понятие экономики, микро- и макроэкономики. Основные экономические проблемы.

3. Потребности и виды потребностей.

4. Теория потребностей Мак Клелланда.

5. Воспроизводство и его основные фазы.

6. Понятие производства. Факторы производства.

7. Планирование как функция управления. Принципы планирования.
8. Возможные модели экономических систем.

9. Товар и его свойства.

10. Виды планирования.

11. Понятие конкуренции. Виды конкуренции.
12. Монополия и ее виды.

13. Понятие спроса на рынке. Закон спроса.

14. Понятие предложения на рынке. Закон предложения.

15. Сущность рынка, его основные черты.

16. Сущность и основные функции рынка.

17. Структура рынка.

18. Понятие «цена» товара. Функции цены.

19. Организация как функция менеджмента. Цели и задачи организации.

20. Понятие предприятия. Цели и функции предприятия.

21. Заработная плата: понятие, принципы организации.

22. Заработная  плата, ее виды.

23. Классификация предприятий по различным признакам.

24. Понятие предпринимательской деятельности. Виды предпринимательской деятельности.

25. Классификация цен на товары и услуги.

26. Сдельная заработная плата, ее системы.

27. Теория мотивации А. Маслоу (пирамида человеческих потребностей).

28. Сущность и виды контроля.

29. Повременная заработная плата, ее системы.

30. Процессуальные теории мотивации: теория ожидания и теория справедливости.

Задачи
1. Выручка от реализации продукции 37600 тыс. руб. Затраты на ее производство 28930 тыс. руб. Определить прибыль от реализации продукции.
2.  Предприятие выручило от продажи продукции 26780 тыс. руб. Затраты на производство  продукции составили 21900 тыс. руб. Определить прибыль от реализации продукции.
3. Цена единицы продукции 9900 руб. Себестоимость единицы продукции-8860 руб. Годовой объем выпущенной продукции – 890 тонн. Определить прибыль от реализации продукции.
4. Прибыль от реализации продукции 1200 руб. Себестоимость продукции 9900руб. Определить рентабельность продукции.
5. Прибыль от реализации продукции 996 руб. Себестоимость продукции 8795 руб. Определить рентабельность продукции.
6. Цена единицы продукции 17100руб. Себестоимость единицы продукции 16000руб. Произведено 180 тонн данной продукции. Определить прибыль от реализации продукции.
7. Объем реализованной продукции 40 млн. руб. Сумма оборотных средств – 8 млн. руб. Определить коэффициент оборачиваемости оборотных средств.
8. Функция спроса: QD = 20-2Р, функция предложения QS = 6Р+4.

Найдите:

а) равновесную цену;

б) равновесный объем продаж.
9. Стоимость основных фондов - 150800 тыс. руб. Численность промышленно-производственного персонала – 135 человек. Определить фондовооруженность труда.
10. Функция спроса: QD = 10-6Р, функция предложения QS = -60+10Р.

Найдите:

а) равновесную цену;

б) равновесный объем продаж.
11. Товарная продукция предприятия 420700 тыс. рублей. Стоимость основных фондов 175300 тыс. руб. Определить показатель фондоемкости.
12. Функция спроса: QD = 168-4Р, функция предложения QS = 16Р+48.

Определите состояние рынка при цене, равной 4 ден. ед.
13. Рассчитать размер зарплаты рабочего - повременщика IV разряда, если он отработал 24 рабочих дня. Длительность смены 7 часов. Часовая тарифная ставка IV разряда 54,40 руб.
14. Товарная продукция предприятия составляет 225600 тыс. руб. Стоимость основных фондов 119200 тыс. руб. Определить показатель фондоотдачи.
15. Товарная продукция предприятия 307300 тыс. рублей. Стоимость основных фондов 151500 тыс. руб. Определить показатель фондоемкости.
16. Стоимость основных фондов- 119200 тыс. руб. Численность промышленно-производственного персонала – 127 человек. Определить фондовооруженность труда.
17. Объем реализованной продукции 367700 тыс. руб. Сумма оборотных средств – 99200тыс.руб. Определить коэффициент оборачиваемости оборотных средств.
18. Рабочий повременщик III разряда отработал 174 часа. Часовая тарифная ставка 48,40 руб. Определить заработок рабочего - повременщика.
19. Объем реализованной продукции за квартал 175500 тыс. руб. Сумма оборотных средств 66200 тыс. руб. Определить количество оборотов  и длительность одного оборота.
20. Товарная продукция предприятия 195250 тыс. руб. Стоимость основных фондов 80105 тыс. руб. Определить показатель фондоотдачи.
21. Объем реализованной продукции 80160 тыс. руб. Оборотные средства совершают 5 оборотов. Определить потребность в оборотных средствах.
22. Рассчитать размер зарплаты рабочего - повременщика IV разряда, если он отработал 22 рабочих дня. Длительность смены 8 часов. Часовая тарифная ставка IV разряда 54,40 руб.
23. Объем реализованной продукции за месяц 58500 тыс. руб. Сумма оборотных средств 19500 тыс. руб. Определить коэффициент оборачиваемости оборотных средств и длительность одного оборота.
24. Рабочий - сдельщик II разряда выработал за месяц 26 тонн продукции. Сдельная расценка за единицу продукции 326 руб. Определить размер зарплаты рабочего за месяц.
25. Рабочий - сдельщик III разряда выработал за месяц 30 тонн продукции. Сдельная расценка за единицу продукции 340 руб. Определить размер зарплаты рабочего за месяц.
26. Функция спроса: QD = 600-Р, функция предложения QS = 2Р-300.

Определите состояние рынка при цене, равной 200 ден. ед.
27. Функция спроса: QD = 200-4Р, функция предложения QS = 6Р-100.

Найдите:

а) равновесную цену;

б) равновесный объем продаж.
28. Функция спроса: QD = 200-4Р, функция предложения QS = 6Р-100.
29. Определите состояние рынка при цене, равной 40 ден. ед.ассчитать дневную тарифную ставку рабочего IV разряда, если тарифный коэффициент равен 1,36, часовая тарифная ставка I разряда 40 руб., длительность рабочего дня 7 часов.
30. Рассчитать дневную тарифную ставку рабочего III разряда, если тарифный коэффициент равен 1,21, часовая тарифная ставка I разряда 40 руб., длительность рабочего дня 8 часов.
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